
本署協助機械產業海外推廣
資源簡介及精進作法

-智慧機械海外推廣計畫-



計畫定位與願景 推廣台灣智慧低碳設備與智慧
方案，建立共好策略夥伴

鏈結國際市場
終端需求，形
成策略夥伴。



目標產業與市場

全球經濟情勢

政府政策

產業需求

• 美中貿易衝突與科技戰
• 地緣政治與戰爭風險
• 節能減碳與綠色機械需求

• 智慧機械2.0推動產業升級
• 成熟與新南向/新興市場

• 重要出口市場與潛力市場
• 分散市場與風險之需求
• 產業深耕合作之需求

製衣/製鞋產業建材產業汽車/電動車產業 生活及食品產業電子半導體產業航太產業

工具機、木工機、橡塑膠機、電子半導體設備、機器人(自動化)、
機械零組件、紡織機械、製鞋機械、食品包裝機

應用領域

目標市場

美國/日本/德國(歐盟) 馬來西亞/印尼/越南/泰國 南韓/墨西哥/印度/波蘭
成熟市場 新南向市場 新興市場

目標產業



• 市場調查及研究

• 智慧機械市場拓銷論壇

• 辦理商機分享會

市場商情研析與分享

• 海外國際展整合行銷活動

• 產業拓銷團及媒合買主洽談

• 提升業者海外行銷語言能力

商機媒合

• 線上展示平台

• 數位社群行銷

• 國際媒體採訪

• 數位行銷輔導

數位科技行銷

三面向幫助拓銷

1. 2.

3.



數位科技行銷

• 5個館涵蓋6產業、
164家廠商，持
續徵集廠商線上
展示

• 配合實體活動，
虛實整合推廣

線上展示平台 數位社群行銷 國際媒體採訪 數位行銷輔導

• 國外買主：強化品牌
形象

• 國內業者：提供商機
商情資訊

優化引導、關鍵字搜尋、行銷廣告

藉由公會帶領推動與協
助，推動內容包括：
1.個別廠商輔導
2.產業共同行銷平台
3.海外商機鏈結

預計通過3-4案，每案

20家廠商

掃碼
加入

邀請全球主要工業媒
體採訪我商，提高臺
灣智慧機械於國際的
曝光率及競爭力。



商機媒合
海外國際展整合

行銷活動
產業拓銷團及
媒合買主洽談

提升業者海外行銷
語言能力

6月新增新市場拓銷(海外展)
波蘭國際工具機展ITM
墨西哥工具機展EXPOMAQ

預計參加8個海外展，領

域包括工具機、塑橡膠機、
智慧製造、半導體設備等

藉由多元媒合平台，著重

效率與聚焦市場的方式主
動獲取海外商機。
• 全球機械採購大會(9月)
• 日本精密零組件團(11月)

因應臺灣機械業者拓銷海外市
場需求，規劃一系列訓練課程，

協助我業者培訓更多人員投入國際
市場行銷與開發，提升競爭力。

2024年4月、6月至台中、台南各
開課4班

鏈結應用產業公協會，邀請
率團來台，提高媒合效益



市場商情研析與分享

市場調查及研究
智慧機械市場
拓銷論壇

商機分享會

透過辦理智慧機械論壇，邀
請國外買主參與，藉由深入
討論方式建立合作機會

7

1.產業速報：每月發布，即時
產銷訊息與市場資訊。

2.研究報告：深入研究重點次
產業、目標潛力市場。

9月：強化美國IMTS展覽效益，

規劃邀請李傑博士於論壇發表演
說，藉以吸引展場目光

3月：數位轉型x綠色轉型解
決方案之發展趨勢與應用論
壇(TMTS)

辦理商機分享會，提供國內
業者市場資訊參考，並邀集
海外拓銷成功之業者分享自
身經驗，帶給其他廠商參考

3月27日(下午)
台北南港展覽館2館1F
工具機應用產業趨勢與商機分享



新作法與精進作法

8

智慧機械論壇
台灣形象
攤位展示

攜手機械公會
整合行銷活動

規劃展前、展中
虛實整合行銷活動

✓ 強化IMTS展覽效益，

規劃邀請李傑博士分
享智慧機械的趨勢

✓ 機械買主投資採購機
台重視同業口碑，論
壇擬邀請國際終端應
用買主前來證言

美國芝加哥工具機展(IMTS) 09/09-09/14

✓ 打造台灣產業整體
形象專區(8格標準攤)，
以整機為主、自動化
零件為輔，聯合行銷
台灣優質產品與零件

✓ 現場以線上展示平台
呈現台灣智慧產線整
體解決方案，吸引潛
在買主了解

包括聯合記者會、廠商
產品發表會，鏈結芝加
哥當地相關產業公協會
和企業建立合作夥伴關
係，促進雙方業務交流

以新聞、社群媒體、
大會及計畫官網資訊
等媒體管道，讓買主完
整了解台灣產業及廠商
能量，進行海外拓銷



新作法與精進作法
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墨西哥工具機展 (EXPOMAQ) 06/18-06/20 

聯合兩公會打造
台灣形象專區

攜手兩公會合辦
聯合行銷活動

台墨文化融入
結合西班牙
語言展示

✓ 以共同區域、意象來
打造整體形象專區(預計
21個攤位)，聯合工具機
與流體公會，以整機為
主、自動化零件為輔，
聯合行銷台灣優質產品
與零件

✓ 現場以線上展示平台
呈現台灣智慧產線整體
解決方案，吸引潛在買
主了解

包括聯合記者會、聯合產
品發表會，甚至鏈結墨西
哥當地相關產業公協會和
企業建立合作夥伴關係，
促進雙方業務交流

在展區中巧妙融合台
灣和墨西哥的文化元
素，例如在展區裝潢
使用兩國風格的裝飾，
融合台灣的傳統茶藝和
墨西哥的彩色鮮艷的風

格，同時強化台灣品
牌形象

展示文案使用西班牙
語，以確保所有參觀
者都能理解，並提供
多語言解說服務



新作法與精進作法
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波蘭國際工具機展（ITM）06/04-06/07

影音多元展示 整合行銷活動 攤位導引與廠商採訪

✓ 以『低碳智造』整合臺灣智
慧機械品牌形象，於展覽現
場設置360形象館，現場透
過播放多元影音(包括臺灣智
慧機械技術趨勢影片、360
環影影片，提供當地參訪者

沉浸式體驗了解臺灣機台
設備可加工電動車高精度的
加工水準

✓ 攤位亦將播放業者公司簡介、
機台作動的影片以及事先預
錄的產品介紹影片，吸引潛
在買主了解

✓ 展覽期間辦理臺灣智慧機械

產業優勢產品發表暨記者會，
邀請產業領導廠商發表臺灣
優勢產品

✓ 邀請當地代理商為臺灣工具
機證言或以當地優勢介紹其
旗下代理臺灣品牌產品

✓ 安排帶狀推廣活動，由主持
人或代理商介紹我國智慧機

械產品，並安排有獎徵答，
增加現場來賓對台灣智慧機
械了解及互動

記者會後引導參訪我參展廠商

攤位，進行個別採訪，增加
我工具機產業在當地媒體露出
之機會。

東歐地區極具影響力且為其歷史最悠
久的工業博覽會之一，已有95年歷史。



其他資源簡介
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推貿基金計畫

◊ 中部韌性供應鏈夥伴大會(5/28)

◊ 印尼紡織暨製衣機械展(3月)

◊ 越南國際包裝及食品加工展(3月)

◊ 漢諾威工業展(4月)

◊ 美國佛羅里達塑橡膠展(5月)

◊ 越南胡志明工具機展(7月)

◊ 芝加哥工具機展(9月)

提供參展團業者各項加值服務，強化
廣宣，吸引潛在買主前來臺灣館參觀。

美國工具機市場調查及發表會

協助業者搶佔美國供應鏈回流商機

A. 調查與分析美國工具機產業與應用現況
包含已通過二讀的清潔競爭法案(CCA)，助業者快速掌握
北美自由貿易區製造業動向。

B. 辦理市場調查說明會(8月)
邀請國際專家來臺為我商提供全球拓銷與布局策略的洞察
並與我業者對話，規劃邀請：
1) 知名顧問公司Mordor Intelligence市場分析專家
2) 美國百年商業諮詢公司Kearney供應鏈重組趨勢專家
3) 美國最大工具機製造商HAAS Automation



其他資源簡介

12

輔導中小企業
運用智慧科技行銷

補助業界開發
國際市場計畫

臺灣產業形象廣宣計畫
(IEP)

◊ 拍攝智機產業形象影片

◊ 於台灣精品 LinkedIn專頁持續

推廣臺灣智機產業

◊ 參與印度自動化工業展跟泰

國金屬加工展

◊ 提供2公會經費用於加強海外

參展裝潢及實體廣告宣傳。

補助廠商布建海外行銷通路

單一企業每案至多500萬元

多家企業聯合申請每案至多1,000萬元

另廠商需負擔50%以上之自籌款

貿易署預計於6-8月公告受理申請次年度計畫

補助

提供智慧AI銷售員、自動化廣告
投放、智慧直播、AI生成圖片對
買主曝光、自動化VR虛擬洽談間、
VR商品旗艦展示間等6大輔導方
案，企業可視自身需求，選擇1
項輔導方案申請~

掃碼了解更多~



敬請指教
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